Miguel de Cervantes

Considerando que, conforme a la legislacion y normativa universitaria vigentes,

SARA PARDO PRADO

con n° de identificacién 47372877F, conforme a lo dispuesto en la legislacion vigente; a las Normas de Organizacion y Funcionamiento de la Universidad

Europea Miguel de Cervantes, en colaboracién con F UNDACI()N GERMAN SAN CHEZ RUIPEREZ, con una asignacién de 15

ECTS (375.0 horas), ha superado con aprovechamiento y se expide el presente cettificado de

CURSO DE FORMACION PERMANENTE EN DIRECCION DE PROYECTOS
EDITORIALES

por haber acreditado convenientemente los requisitos exigidos por el Reglamento de Ensefianzas Propias de la UEMC y por el resto de normativa vigente
aplicable.

Dado en Valladolid, a 15 de abril de 2025

La persona interesada, El Secretario General P.O. Rector Magnifico,

Documento firmado digitalmente por:
Juan Casado Canales (19/05/2025 12:08 CEST)

https://viafirma.uemc.es/validatp/r/B1L6-95C6-MIES-XWGD

SARA PARDO PRADO JUAN CASADO CANALES

FORMACION PERMANENTE UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

Las Ensefianzas Propias impartidas por la UEMC no habilitan para el ejercicio profesional, salvo en los supuestos expresamente previstos por la normativa correspondiente. Son exclusivamente formacién permanente.




UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE
CERVANTES DEPARTAMENTO DE ENSENANZAS
PROPIAS Y FORMACION PERMANENTE

Queda registrado este certificado al folio 1195
numero 11944 FC del libro 2024-2025.

Valladolid a 15 de abril de 2025

CONTENIDO DEL PROGRAMA -MODULO 3. EDICION
-MODULO 4. PRODUCCION

-MODULO 5. CANALES DE COMUNICACION
-MODULO 6. OTROS RECURSOS DIGITALES
-CURSO IMPARTIDO EN LA PLATAFORMA:
https://www.escuelaparaellibro.es/

CARGA LECTIVA: 15 ECTS 375.0 horas

Cursado desde 23 de septiembre de 2024 hasta 08 de
enero de 2025

-BLOQUE 1. LOS PROYECTOS EDITORIALES
EN LA NUEVA REALIDAD DIGITAL
-MODULO 1. INTRODUCCION

-MODULO 2. LA ERA DIGITAL: PARAMETROS
PARA UNA NUEVA CONCEPCION DE LOS
PROYECTOS EDITORIALES

-MODULO 3. LA DIRECCION DE PROYECTOS
EDITORIALES: EDICION, EQUIPOS Y
EXTERNALIZACION

-MODULO 4. HERRAMIENTAS DIGITALES DE
PRODUCCION Y FORMATOS

-BLOQUE 2. FASES DEL PROYECTO
EDITORIAL: DE LA INVESTIGACION Y EL
CONCEPTO A LA IMPRENTA

-MODULO 1. EL PLANTEAMIENTO:
MOTIVACIONES, LINEA EDITORIAL Y
ASPECTOS LEGALES

-MODULO 2. NAMING, BRANDING, GRAFICAS
Y LOGOS

-MODULO 3. LA ESTRATEGIA DE
COMUNICACION Y MARKETING DESDE LA
PERSPECTIVA DE LA DIRECCION DE
PROYECTOS EDITORIALES

-MODULO 4. EL, PROYECTO: CONTENIDOS,
PRESUPUESTO, DISENO Y PROMOCION
-BLOQUE 3. LAS HERRAMIENTAS DIGITALES
EN LA CONCEPCION Y REALIZACION DEL
PROYECTO EDITORIAL: USOS Y
CARACTERISTICAS

-MODULO 1. INTRODUCCION

-MODULO 2. ORGANIZACION
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